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The four p’s
I naturlig forlængelse af Porters konkurrencestrategier kan værktøjet De fire p’er 
benyttes til at fastlægge, hvordan man konkret vil konkurrere. De fire p’er står for:

• Product (produkt eller ydelse)
• Price (pris)
• Promotion (Markedsføring)
• Place (Distribution)

The four p’s blev introduceret i 1960 (McCarthy, 1960) af den amerikanske 
professor Edmund Jerome McCarthy (1928- ) og kaldes også “marketing mix”, 
fordi det netop er et værktøj til at finde ud af, hvad det er for et “mix” af marke-
tingtiltag, der skal til for at få produktet solgt.

I tjeklisten er vist eksempler på spørgsmål, man kan stille for at finde frem til 
det rigtige marketingmix.

FIGUR 10.40  The four 
p’s – marketing mix.
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FIGUR 10.40
The four p’s – marketing mix.
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